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INTITULE DE LA FORMATION

Master 1 Marketing dans un
monde digital

" CONDITIONS D’ENTREE

* Diplbme ou un titre homologué de ni-
{ veau Bac+3 ou 4 en gestion, de pré-

férence,

i « Sélection sur dossier scolaire et entre- |

tien de motivation.

" PUBLIC CONCERNE

Alternants en apprentissage.

4 OBJECTIFS DE LA FORMATION h

L'équipe pédagogique est constituée d’universitaires et d’ex-
perts professionnels qui vous donneront les clés pour une par-
faite intégration dans votre entreprise.

Cette spécialité est congue autour de trois objectifs : Marketing,
Managerial et Commercial.

Définir I'offre produits et services de I'entreprise et piloter son
plan marketing ;

Elaborer le plan de communication multicanal (physique et di-
gital)

Mesurer et optimiser I'efficacité de ses dispositifs marketing et
communication.

Développer les compétences managériales nécessaires au pi-
lotage de projetsmarketing/communication.
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Marie-Pierre GENAILLE - marie-pierre.genaille@lecnam.net
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Maison de la Recherche et de la Valoration
118 route de Narbonne - 75 Cours des sciences - 31062 Toulouse Cedex 09




